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Ist Südtirol eine 
Marke? 









DACHMARKE SÜDTIROL 

 
Die Dachmarke ist eine markenrechtlich geschützte Wort-Bild-Marke. 
 
Die Autonome Provinz Bozen ist Eigentümerin der Dachmarke. 
 
Ein von der Landesregierung genehmigtes Reglement regelt die Nutzung 
der Marke. 
 
Die Kerngruppe der Dachmarke ist die oberste Instanz in Sachen 
Markenentscheidungen. 
 
Die IDM Südtirol ist seit 2016 (davor, ab 2005 die SMG) mit dem Brand 
Management beauftragt. 



DAS MARKENSYSTEM 



ANZAHL DER ANWENDER 

48 29 32 1084 203 1905 

ANZAHL DER ANWENDER 



 
TOURISMUS 

 



SÜDTIROL ALS ABSENDERMARKE 



SÜDTIROL ALS ABSENDERMARKE 



TOURISTISCHE PARTNER UND LEISTUNGSTRÄGER 



 
PRODUKTE 

 



LANDWIRTSCHAFTLICHE PRODUKTE 



LANDWIRTSCHAFTLICHE PRODUKTE 



PRODUKTLIZENZEN 



STANDORTZEICHEN 





DIE NEUEN DACHMARKEN-ANWENDER  

Naturkosmetik  

• Kosmetik aus Latschenkiefern, Kräutern, etc.  

• Kriterien definiert   

Handwerkliche Produkte  

• Traditionell und modern 

• Kriterien in Ausarbeitung: Fokus auf Verarbeitungsmethode 
und/oder Herkunft des Rohstoffs   

Verarbeitete typische Rohstoffe und Mineralwasser  

• Natursteine 

• Holz, Wolle 

• Mineralwasser  



NATURKOSMETIK 



HANDWERK 



MINERALWASSER 



Südtirol ist die 
kontrastreiche Symbiose aus 

alpin und mediterran, 
Spontaneität und 

Verlässlichkeit, Natur und 
Kultur. 




