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MARKENRECHT 
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MARKENRECHT 

 

Schützt Zeichen zur Unterscheidung von Waren 

und Dienstleistungen 

 

Zeichen müssen sich grafisch darstellen lassen 

 

Schutz ist territorial begrenzt 
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Vorurteil 

 

 

 

„Wenn meine Marke nicht registriert wird, dann 

darf ich sie auch nicht verwenden“ 
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 Markenarten 

 

 

 

Nicht registrierte Marken™ 

 

Registrierte Marken® 
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 Markenarten 

 

 

Nationale Marken 

 

Internationale Marken 

 

Unionsmarke 
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 Markenarten 

 

 Wortmarken (auch Buchstaben und Zahlen): zB 

Coke, Microsoft 

 Wort-Bildmarken 
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 Markenarten 

 

 Bildmarken (Logos) 
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GM 006387203 

GM 009265588 



 Markenarten 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dorian Yates (GM No 005290853) 

[Ernährungsberater]   

10 



 

 Markenarten 

 Körperliche Marken 

   (Verpackung) 
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 Markenarten 

 Körperliche  

   Marken  

   (Produkt) 

 

Wegen funktioneller zweckmäßiger Form: 
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 Markenarten 

 Körperliche  

   Marken 
    (Produkte) 
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 Markenarten 

 

 Klangmarken 

 

Nokia Klingelton 

(GM 004419206 ) 
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 Markenarten 

 

 Duftmarken 
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 Markenarten 
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 Hologramme (Bildsequenzen) 



 

 Markenarten 

 

 Bewegungsmarken (Bildfolgen) 
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 Markenarten 

 

 

 Sonstige Marken: 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Hugo Boss GM No. 006297188)                                       (Leifheit AG GM No. 007415912) 
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Verbandsmarken 
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 Kennzeichen 

 

 

 Geographische Angaben und 

Ursprungsbezeichnungen für Agrarerzeugnisse 

und Lebensmittel 

   (zB Gorgonzola, Parmesan, Champagner, Cognac, 

Wachauer Marille, Tiroler Graukäse, Tiroler Speck uva) 
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 Kennzeichen 

 

 
 Damit ein Produkt die „geschützte Ursprungsbezeichnung“ erhält, müssen 

Herstellung, Verarbeitung und Erzeugung in einem bestimmten 

geografischen Gebiet erfolgen (zB Prosciutto di Parma, Grana Padano). 

 Kennzeichnung "geschützte geographische Angabe" (g.g.A.): Der 

Unterschied: Hier muss lediglich eine der Produktionsstufen (Erzeugung, 

Verarbeitung oder Herstellung) im genannten geografischen Gebiet 

stattfinden(zB Südtiroler Speck, Südtiroler Apfel uva) 
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 Vorurteil 

 

 

„Wenn ich eine Marke angemeldet und eine 

Registrierungsurkunde erhalten habe, dann darf 

ich sie jedenfalls auch verwenden“ 

 

22 



 Kennzeichenrecht I 

 

 Kennzeichenrechte: 
Markenrecht  

Name 

Firma 

Geschäftsbezeichnung 

Ausstattung 

Titel 

Domain 
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 Kennzeichenrecht II 

 

Nicht schutzfähig sind insbesondere: 
Zeichen, die gegen öffentliche Ordnung oder gute Sitten 

verstoßen 

irreführende Zeichen 

staatliche Hoheitszeichen, amtliche Prüfungs- und Gewährzeichen 
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 Kennzeichenrecht III 

 Nicht schutzfähig sind insbesondere: 

nicht unterscheidungskräftige Zeichen (zB „Momente 

der Ruhe“ für Tee)  

Gattungsbezeichnungen 
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 Kennzeichenrecht IV 

 Nicht schutzfähig sind insbesondere: 

beschreibende Zeichen (zB „Energy Plus“ für 

Nahrungsmittel) – das sind Bezeichnungen der Art, der 

Beschaffenheit, der Menge, der Bestimmung, des Wertes, der 

geographischen Herkunft 

    oder der Zeit der Herstellung der Ware  

    oder der Erbringung der Dienstleistung  

    oder zur Bezeichnung sonstiger Merkmale  

    der Ware oder Dienstleistung 

 

 

 

 

Plima (-bach) im Südtiroler Martelltal / Zufluss am Oberlauf der Etsch 
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 Kennzeichenrecht V 

 Sprache und Regionalität (Fachkreise): 

 

 Kara Deniz 

 Plima 

 Skyr  

 Leps 
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 Kennzeichenrecht VI 

 

 Nicht schutzfähig sind insbesondere: 

Formen, die durch Herstellung technisch bedingt sind 

(zB „Schwedenbombe“, „LEGO-Bausteine“) 
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 Kennzeichenrecht VII 

 

 Kollision durch Verwechslungsgefahr bei: 

Ähnlichkeit der Zeichen 

Ähnlichkeit der Waren, Dienstleistungen oder des 

Unternehmensgegenstands 

 Umfassende Beurteilung der Verwechslungs-

gefahr, jedoch Branchenspezifika 

 Prioritätsprinzip: Früher entstandenes 

Kennzeichenrecht „geht vor“ 
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 Kennzeichenrecht VIII 

 Ähnlichkeit der Zeichen: 

Älteres Zeichen im jüngeren enthalten uu 

Gleicher Silbenanfang, gleiches Silbenende  

Silbenanzahl, phonetischer Gesamteindruck 

Kein Motivschutz vs. Bedeutungsinhalt, Farbgebung 

 

 Ähnlichkeit der Waren oder Dienstleistungen : 

Keine Bedeutung der Klassenteilung „nach Nizza“ 

Branchenverschiedenheit  

Unterschiedliche Aspekte in Register- und Gerichts-

verfahren 
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 Markensysteme - national 

 

 

 Nationale Anmeldungen gemäß nationalen 
Markengesetzen, zB:  
 In Italien: Ufficio Italiano Brevetti e Marchi (DGLC-UIBM), via Molise 

19, Roma (www.uibm.gov.it) 

 In Österreich: Österreichisches Patentamt, Dresdner Straße 87, Wien 

(www.patentamt.at) 

 In Deutschland: Deutsches Patent- und Markenamt, Zweibrückenstraße 

12, München (www.dpma.de) 

 

 Markenrecht gilt nur für jeweiligen Staat 

http://www.google.at/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwis9933vJvPAhUCVBQKHQb2BBMQjRwIBw&url=http%3A%2F%2Fwww.land-der-erfinder.at%2F%3Ftag%3Dpatentamt&bvm=bv.133178914,d.d24&psig=AFQjCNEi6yKQSF0_12kiCNbbKpTnZkhgsQ&ust=1474375911256050
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http://www.google.at/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0ahUKEwim7tyMvJvPAhVFtxQKHfebDMcQjRwIBw&url=http%3A%2F%2Fwww.albertoghirardello.com%2Fnews%2F&bvm=bv.133178914,d.d24&psig=AFQjCNGS7Ee98ncdy7c_ORhpKmOpLRCGIw&ust=1474375817720929
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 Markensysteme - international 

 

 

 Zuständiges Amt:  

 

 

 Internationale Markenanmeldung gemäß 
Madrider System (Madrider Abkommen, 
Madrider Protokoll) 

 

 Eine Anmeldung für über 80 Mitgliedstaaten 

 

 



33 

 Markensysteme - international 

 

 

 Basismarke oder Basismarkenanmeldung mit 

gleichem Waren- und Dienstleistungsver-

zeichnis Voraussetzung 
 

 Prioritätsfrist sechs Monate 

 

 Vertragssprachen: Englisch, Französisch, 
Spanisch 
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 Markensysteme - international 

 

 Falls kein Widerspruch („refusal“) eines 
nationalen Markenamts binnen 12/18 
Monaten automatischer Schutz in jeweiligem 
Vertragsstaat 

 

 Nachträgliche Benennung von weiteren 
Vertragsstaaten möglich 
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 Markensysteme - EU 

 Zuständige Behörde ist das Amt der Europäischen 

Union für geistiges Eigentum (EUIPO) in Alicante 

    vor 23.03.2016: Harmonisierungsamt für den 

Binnenmarkt (HABM)  

 Vorteile der Unionsmarke (früher: 

Gemeinschaftsmarke ) (GM/CTM): 

Einheitliche Anmeldung für ganz EU-Europa 

 Einheitlicher Schutz in ganz EU-Europa 

 Automatische geografische Ausdehnung bei 

Hinzutreten neuer Mitgliedstaaten 

 Im Vergleich zu nationalen/internationalen 

Einzelanmeldungen kostengünstiger 
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 Markensysteme 

 

ACHTUNG! 

 

• Diverse unerbetene Markenbescheinigungen 

(-rechnungen) von inoffiziellen Servicestellen 

für Markenregistrierungen 
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 inoffizielle Markenregister 



Vielen Dank für Ihr Interesse! 

 

 

Ihr 

Stefan WARBEK 
WARBEK Rechtsanwälte  

A-6020 Innsbruck, Schöpfstraße 15 

E-Mail: office@warbek.at 

www.warbek.at 

Tel: +43512/560 650 *** Fax: +43512/560 650-50 
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